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Amq  mtistaqilliyini  barpa  etmi$  Azarbaycan 
Rcspublikasi  inzibati-amirlik  va  sovet 
sistemindan  sosial  yonumlii  bazar  iqtisadiy- 
yatina  kepid  dovriinu  ugurla  ba§a  vurmu§,  oziinun 
inki$afmm  yeni  keyfiyyat  marhalasina  qadam 
qoyrnu$dur.  Oikada  sahibkarhgm  inki§afi  maqsadila 
biznes  muhitinin  daim  yax§ila§dirilmasi,  bu  sahada 
qanunvericilik  bazasinm  takmilla§diriimasi,  yerli  va 
xarici  investorlarin  faaliyyati  iipiin  aiveri§li  miihitin 
yaradilmasi,  miiasir  texnologiyaiarin  calb  edilmasi, 
idaraetmanin  takmilla§dirilmasi  va  xarici  tacrubanin 
tatbiqi  Azarbaycan  Respublikasi  Prezidentinin 
muayyan  etdiyi  iqtisadi  inki?af  strategiyasinin  prio- 
ritetlarindandir.  Bu  baximdan  olkanin  iqtisadi 
siyasatinin  va  islahatlarin  asas  maqsadi  milli 
iqtisadiyyatin  raqabat  qabiliyyatiiyinin  ytiksaldil- 
masi  va  diinya  tasarriifat  sistemina  samarali  inteq- 
rasiyasimn  tamini,  qeyri-neft  sektorunun  inki§afinm 
suratlandirilmasi  asasinda  olkada  alda  olunmu§ 
dinarnik  inki$afm  davamliligmi  tamin  etmakdir. 

Bazar  iqtisadiyyatinin  asas  atributu  sayilan 
“sahibkarliq”,  “biznes  faaliyyati”  isa  marketinqla 
bilavasita  baghdir.  Marketinq  talabatlann  miibadib 
yolu  i!a  ddanilmasina  istiqamatbnmi$  faaliyyat  novii 
olub,  har  bir  miiassisanin  bazarla  qanpliqli  alaqasini 
ahata  edir.  Qeyd  edak  ki,  sahibkarhgm  biitiin 
sahalarinda  faaliyyat  gostaran  pox  sayda  milassisalar 
vardir  ki,  onlar  oziiniin  inki^af  rnarhalasinda  elmi 
cahatdan  asaslandirilmasmi  va  hallini  talab  edan  bir 
pox  problemlarla  iizb$mi§dir.  Bu  baximdan 
marketinq  faaliyyati  -  bazarm  idara  edilmasi,  yeni 
bazarlarm  tapilmasi,  raqabat,  istehsal  va  istehlak 
arasmda  qar§ihqh  alaqanin  tamini  kimi  proseslarin 
oyranilmasi  aktualliq  kasb  edir. 

Bazar  iqtisadiyyati  §araitinda  aqrar  sektorun 
inki^afi  iizra  marketinqin  ahamiyyati,  aqrar  bazarm 
inki§afmda  va  mahsul  satnjmin  ta.?kilinda  reklamin 
rolu,  aqrar  sektor  iizra  marketinqin  tokmilb^diril- 
masi,  soziigedan  saha  iizra  marketinq  faaliyyotinin 
samarabliyinin  ytiksaldilmasi  va  perspektiv 


imkanlari  kimi  masablaron  plana  pakiimiijdir. 

Kommersiya  faaliyyatinin  mahiyyati  istehsal 
olunmu$  mahsulun  istehsalpidan  isteh'.akpiya  pat- 
dirilmasi  zamani  goriibn  i§  va  xidmatlar  oldugundan 
bu  faaliyyatin  asas  istiqamati  istehlak  bazannin 
talabinin  oyranilmasina  ydnaldilir. 

MUasir  dovrda  kommersiya  faaiiyyatini  saciy- 
yabndiran  arnillardan  biri  da  rekiamdir.  Marketoloq 
prof.  F.Kotler  reklama  a§agidaki  tarifi  vermi$dir: 
“Reklam  informasiyanin  yayilmasimn  odani§li 
vasitasi  olub,  daqiq  maliyyala§dirma  manbayi  gos- 
tarilmakb,  hayata  kepirilan  dolayisi  ila  kommersiya 
formasidir".  [1] 

Strateji  marketinq  istehsalpilarla  istehlakpilarin 
arasmda  qar§il?qli  munasibatlarin  tamin  oiunmasi, 
hampinin  seqmentb§ma,  maqsadli  bazarlarm  sepil- 
masi  va  uygun  marketinq  koinpleksinin  adaptasiyasi 
ila  alaqalidir.  Har  bir  idaraetma  prosesinda  oldugu 
kimi  strateji  marketinqa  idaraetmanin  biitiin  funk- 
siyalan:  planla§dirma,  ta§kilat,  nazarat  va  tanzim- 
lama  xasdir. 

Nazari  todqiqatlarda  strateji  marketinqin  t'unksi- 
yasi  kimi  bunlar  gostarilir:  planla^dinna  marhab- 
sinda  -  marketinq  strategiyasinin  i$bnib  hazirlan- 
masi;  ta$kilat  rnarhalasinda  -  strateji  marketinqin 
hayata  kepirilmasi;  nazarat  rnarhalasinda  -  strateji 
marketinqin  hayata  kepirilmij  naticabrinin  qiymat- 
landirilmasi;  tanzimbnma  rnarhalasinda  -  korrekta 
edan  tasirbrin  i§lanib  hazirlanmasi. 

Lakin  diqqat  yetirmak  lazimdir  ki,  ilk  novbada, 
strateji  marketinq  onun  muhiim  funksiyasi  olan 
planla§dirmada  ozunii  gostarir. 

Strateji  marketinqin  xiisusi  funksiyalarina  va 
onlara  miivafiq  vazifobra  nazar  yetirak. 

1.  Firma  va  ya  miiassisanin  bazar  strategiyasinin 
formala$masi:  talab  va  talabatlann  analizi  va 
proqnozla§diriImasi;  bazar  konyunkturunun  analizi 
va  proqnozla§dinlmasi;  firnianin  atraf  miihitb 
alaqabrinin  analizi;  raqibbrin  analoji  mallarimn 
keyfiyyatinin  va  resurs  tutumunun  analizi  va 
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proqn0^a>i^iri*rnaS1’  r3Cpbbrin  tojkilat^ihq  soviyyo- 
jjnin  analizi  vo  proqnozla$diriImasi;  bazann  hoc- 
n,jnin  seqmentbr  iizro  proqnozIa§dirilmasi;  konkret 
hazarkvda  gsbcok  mallann  roqabotqabiliyyotliliyi- 
nin  proqnozlasdirilmasi. 

2.  Marketinq  konsepsiyasinm  realia$dinlmasi: 
firniania  mcnecmentinin  strukturunun  vo  uiozni u> 
„unun  razila$dinlmasi;  firmamn  to^kilat  vo  istehsal 
strukturunun  Iayihobndirilmosindo  i§tirak;  mtiddoa 
vo  vozifa  ohdolikbrinin  i§lonib  haznlanmasinda  i§(i- 
rak;  todbirlor  planmin  i$lonib  hazirlanmasi  vo  tosdiq 
edilnbsij  buraxilan  niallara  qoyulan  qiytmotlorin 

razila$dirilmasi. 

3.  Strateji  reklam  vo  mallann  $ati§uun  stimulla?- 
dinlmasi:  reklamm  moqsodlorinin  miioyyon  edil- 
niosi:  reklamm  metodiannin,  qaydalarnun  vo  vasi- 
tabrinin  mUoyyon  edilmosi;  sati$in  stimulla§dirilma- 
si  vo  monfoot  in  artnn  strategiyasmin  formala$mast. 

4.  Marketinq  tooqiqatlannin  tomin  edilmosi:  mar- 
ketinq  xidmoti  strukturunun  i§bnib  hazirlanmasi; 
marketinq  todqiqatlanmn  vo  infonnasiya  tominatmm 
normativ  bazasmin  yaradilmasi;  todqiqatlann 
kadrlarla  tominati;  texniki  vasitolorlo  tominat. 

Goriinduyu  kind  reklam  strateji  marketinqin 
funksiya  vo  vozifoloro  aid  edilir.  Reklam  alicilara 
tosir  vasitosi  olaraq,  k.iitlovi  inforrnasiya  vasitob- 
rindo,  yoni  radio  vo  televiziyada,  motbuatda,  reklam 
lovholorindo,  kinoda,  homfinin  internetdo  ideya  vo 
ya  mallann  toqdim  olunmasmin  odoni$li  formasidir. 
Miiasir  soviyyodo  sahibkar  vo  ya  istehsal9i 
marketinq  xidmotinin  mahiyyotin.i  dork  edorok, 
xtisusilo  bazar  iqtisadiyyati  vo  roqabotin  artdigi 
$oraitdo  reklam  xidmotdon  diizgiin  istifado  etmolidir. 
(,'iinki  reklam  binnonali  olaraq  ticarot  dovriyyo- 
sinin,  iimumiyyotlo  kommersiya  foaliyyotini  inki§afi 
moqsodilo  mallann  mo§hurlasdinlmastna  gotirib 
yixanr  vo  omtoo  bazanna  tosir  etmok  U9U11  on  effekt- 
li  vasitobrdon  biridir.  Dunya  tocriibosindan  reklamm 
giicii  vo  rolu  molumdur.  Reklam  rnohsul  istehlak- 
filari  arasmda  roqabotin  oniob  golmosindo  bir  iisul 
olaraq  istor  xarici  vo  istorso  do  daxili  bazarda 
roqabotin  formala§masinda  ohoiniyyotlidir.  [2J 

Bazar  iqtisadiyvatmda  rnarketinqm  osas  funk- 
siyasi  tobb  vo  toklif  arasmda  somoroli  uygunlugun 
yaradilmasidir.  Belo  ki,  marketinq  todqiqatlan  va- 
sitosib  istehsal9ilar  qararlanni  qobul  edorkon  isteh- 
iakciiann  arzu  vo  tabbatlannin  oyronir,  tolobatlarm 
atuossisonin  imkanlarina  vo  moqsodbrino  uygun- 
kigunu  qiymotlandirirlor.  Eyni  zatnanaa  potensial 
•stehlak^ilar  bazarda  movcud  olan  tokliflori  tohlil 
odir  vo  almaq  haqqinda  qorar  qobul  edir.  isteh- 
sa*9min  kommunikasiya  todbirbri  bazars  istiqa- 
lnotlonir,  mohsulun  bazar  torofindon  qobul  edilmosi 
a9iin  soylor  gdstorilir,  sati?  yeri,  mohsulun  ba?„arda 
itolilamosi  vo  qiymot  mosololorindo  sati$  kanallan 
lls  >5  birliyi  qurulur.  istehsal?i  istehlak9ilari 


mohsulun  forqii  xilsusiyyotlori  barodo  molumatlan- 
dirmaq  uyiin  reklam  kampaniyasi  vo  ticarot 
heyotindon  istifado  edir.  Istehlakydann  molisulun 
istifadosindon  momnun  olub  olmamalan  barodo 
niolumatlar  mohsulun  tobbata  no  dorocodo  uygun 
olmasi  istiqamotindo  yeui  ideyalar  verir.  Mohsulun 
istifadosindon  momnun  qalan  alici  sonra  onun 
haqqinda  miisbot  royi  digor  alicilar  arasmda  siirotb 
yayilmaga  ba$layir,  B11  proses  miiossiso  (191111  olavo 
reklam  kimi  fayda  gotirir.  BUtiin  bu  sadalanan 
mosobbr  bazar  $oraitindo  miiossisonin  foaliyyoti, 
onun  inki$afi,  roqaboto  davamhligi  baximmdan 
zoruridir. 

Hom9inin  reklam  qeyri-miioyyon  joxsbr  dairo- 
sino  iinvanlanan  vo  reklam  obyektino  diqqot  colb 
etmok,  ona  olan  maragin  formala$masma  vo  bazarda 
horokotino  yonoldilmi?  informasiyadir. 

Reklam  molumatlarinin  adi  inforrnasiya  molu- 
matlanndan  forqbri  ondan  ibarotdir  ki,  bunlar 
insanlarda  hor  hansi  mohsulu  vo  ya  xidmoti  almaga 
sovq  edir.  Ona  goro  do  reklamin  insana  tosiri  vo 
mohsullara  tolab  yaratmaq  qabiliyyoti  ondan  ohalinin 
$iiurlu  tolobbri,  estetik  zovqbri  vo  sorgulanni  tortib 
etmok  UfUn  istifado  etrnoyo  imkan  verir.  Reklam 
bazar  marketinqinin  bir  hissosi  olub,  vozifosi  istehsal 
edilon  mohsulun  fasilosiz  tomin  edilmosindon 
ibarotdir.  Reklam  oz  istehlak9ilanni  hor  hansi  mal  vo 
xidmot  haqqinda  onun  keyfiyyoti,  xassobri,  9e§idi, 
istifado  qaydaiari,  istehlaki  barodo  doqiq  vo  diizgiin 
inforrnasiya  ib  molumatlandinr.  Reklamm  bu 
funksiyasi  mallann  daha  somoroli  istehsalma  vo 
ohalinin  tolobatlarinin  daha  yax$s  odonilmosino 
zomin  yaradir.  Lakin  bir  inosoloni  qeyd  etmok 
lazimdir  ki,  reklam  -  homi§o  informasiyadir, 
inforrnasiya  iso  horni§o  reklam  deyil.  [3] 

Reklam  novbri  arasmda  ticarot  reklami  qabaqcil 
yeri  tutur.  Ticarot  reklami  alicilara  ticarot  xidmotinin 
keyfiyyotinin  yuksoldilmosindo  komok  etmolidir. 
Reklamm  komoyilo  alicilar  onlara  lazim  olan  mallari 
daha  tez  tapir,  bunun  1191111  az  vaxt  vo  vosait  sorf 
edirlor.  Bu  zaman  mallann  sati?i  siirotlonir,  ticarot 
personahmn  omok  mohsuldarligi  yiiksolir,  xorclor 
a§agi  dU^iir. 

Ticarot  reklamma  duzgiinluk,  konkretlik,  moq- 
sodyonluliik,  insanporvorlik  vo  solahiyyatliiik  xas 
olmalidir.  Dtizgiinluk  -  reklam  todbirinin  to?ki- 
Iat9isinm  mallar,  onlann  keyfiyyoti,  moziyyotbri, 
iistiinluklori  haqqinda  moiumatlari  diizgiin  9atdirmaq 
xiisusiyyotidir. 

Konkretlik  reklam  vasitosinin  motnindo  istifado 
olunan  inandinci  arqumentbrb  vo  roqomlorb  oz 
oksini  tapir;  reklam  qrafikasmda  bu  prinsipo  riayot 
edilmosi  oziinii  dogrultmarni§  rosmiyyoti  vo 
tama§a9iya  anla§ilmayan  Usui  lari  istisna  edir. 

Reklamm  moqsodybnliiyii  o  demokdir  ki,  onun 
ba§langic  noqtosi  reklam  etdiyi  mat  vo  ya  xidmotbr. 


177 


bazar  konyunkturu,  obyckti  istehlak^idir.  Reklamda 
inaqsadvonluk  prinsipina  riavat  edilmasi  xarclai  in 
samarasiz  sarf  edilmasinin  qar^isim  alir,  reklamin  bn 
va  ya  digar  vasitalarinin  tatbiqinin  cffektivliyini 
qiymatlandirmaya  imkan  verir. 

Ticarat  reklammin  insanparvarliyi  o  demakdir  ki, 
o,  ?axsiyyatin  ahangdar  inki§afina,  manavi 
yiiksali$ina,  dimyagdrii§unun  geni$lanmasina,  sag- 
lamligmin  mohkamlanmasina,  mai$at  estetikasinin 
va  istehsalm  yax?ila$diriimasina  koniak  edir. 
Belalikla  istehlakfiya  iasir  edan  reklam  istehlakymm 
I'.ayat  tarzi,  muasir  camiyyotin  iqtisadi,  sosial  va  etik 
vazifalari  ilo  six  alaqada  qurulmahdir.  [4] 

Azarbaycan  Respublikasinm  “Reklam  haqqinda” 
(3  oktyabr  1997-ci  il)  Qanununda  gdstarilir  ki, 
reklam  fiziki  va  hiiquqi  $axslar,  amtaa,  ideya  va 
yenliklar  haqqinda  niaraq  formala$dirmaq  va  ya  bu 
maragi  saxlamaq,  amtaanin  satilmasina  komak 
gostarmsk  inaqsadila  yayilan  informasiyadir. 
“Reklam  haqqinda”  Qanun  reklama  qar$i  iirnumi  va 
xiisusi  talablari  miiayyan  edir. 

Hazirda  mal  va  xidmatlarin  bazarda  reklam 
edilmasinin  bir  ne?a  novlari  va  usullari  vardir: 
Masalan,  aqrar  saha  iizra  istehsal  olunmu?  mahsulun 
botanik  scrtu,  novii,  keyfiyyati,  becarilma  texnolo- 
giyasi,  ekoloji  cahatdan  tamiz  olmasi,  da§imna  vaxti 
zadalanmaya  davamli  olmasi,  dadi  va  sair  haqqinda 
qazet  va  jumallarda  malumatlar  <pap  etmak, 
maqalalar  vermak  reklamm  an  geni§  yavilmif  novii 
olniaqla  daha  effektli  tasir  guciina  malikdir.  Yani, 
alicilar  ila  gorii§dukda  istehsal  edilmi?  mahsu! 
haqqinda  nafis  §akilda  ?ap  edilmi$  bukletlardan, 
prospekllardan  onlara  vermak,  mahsulun  keyfiyyat 
gostaricilari  haqqinda  onlari  geni?  maiumatlan- 
dirmaq.  Yani,  kand  tasarriifati  va  arzaq  mahsullan 
haqqinda  buraxilnn§  kataloqlarda  mahsulun 
keyfiyyat  gostaricilari  haqqinda,  onun  becarilma 
texnologiyasi  haqqinda  malumatlar  vermak,  foto 
?akillar  ?ap  etdirmak.  Emal  muassisalarinin  malm  va 
ya  amtaanin  suvenir  $akilda  niimunalarini  hazir- 
lamaq  va  istehsalmi  taklif  etmak.  6mtaa  bazarmi 
hartarofli  oyranandan  sonra  alicilarin  iinvanlarma 
birba?a  amtaa  haqqinda  geni§  malumatlar  yola 
salmaq.  Yani,  amtaa  bazannda  olan  alicilarin 
iinvanlarma  po9t  vasitasila  avvalcadan  hazirlanmi§ 
bukletlardan,  prospektlardan,  saliqali  hazirlannu§ 
etiketlardan  gondarmak,  onlarla  alaqa  yaratmaq, 
onlara  alava  malumatlar  vermak.  Mahsullarin 
reklam  edilmasi  ila  bagli  taklif  olumnu$  respublika 
yarinarkalarinda  va  sargilarda,  habela  beynalxalq 
sargi,  simpozium  va  yarmarkalarda  i§tirak  etmak.  [5] 
Muasir  ddvrda  va  eyni  zamanda  bazar 
iqtisadiyyati  §araitinda  mahsulun  sati§mi  tamin  edan 


amillardan  biri  da  reklamdir.  Bazarin  inki$afi  iifun 
ham  da  reklamvericinin  na  qadar  vasait  ayirmasi  da 
asasdir.  $irkat  isa  pul  ayirmadan  cinca,  mahsula 
9akdiyi  xarci,  galirlari  hesablayir,  daha  sonra 
reklama  maliyya  ayirir.  Marketinqla  ma§gul  olanlar 
da  reklam  bazarmi,  liarada  yerlasdirmayin  daha 
tasirli  olacagmi  ara$dirir.  Mii$ahidalar  da  gostarir  ki, 
90X  az  halda  istehsatyi  reklamsiz  samarali  faaliyyat 
gostara  bilir.  Deniali  miiasir  marketinqin  digar  bir 
istiqamati  da  mahsulun  reklamidir.  Bunun  ityiin  uzun 
miiddatli  tadqiqatlara,  strateji  planlara  asaslanan 
mahsulun  reklami,  sargilorin  ta§kili,  beynalxalq 
sargilarda  i§tirak,  mahsulun  keyfiyyat  testlarinin 
ke9irilmasi  ahamiyyatlidir. 

Vurgulamaq  lazimdir  ki,  olkamizda  brendlar  tarn 
formaia§mami§dir  va  bu  baximdan  reklamidi  da 
ahamiyyatsizdir.  Artiq  olkamiz  kand  tasarriifati 
sahasinda  miixtalif  mahsullan  diinya  bazarina  ixrac 
edir,  lakin  onlarin  he9  birinin  brend  olaraq  reklami 
yoxdur.  Ogar  istehsal  olunan  mahsulun  ku9a 
reklami,  qabla$dirihnasi,  kreativi,  dizaym  ila  miita- 
xassis  maijgu!  olmursa  ondan  brend  yaranmir. 
Hansisa  §irkat  brend  olmaq  istayirsa,  bunun  ii9iin 
giiclii  maliyya  dastayina  ehtiyac  var,  oziiriii  reklam 
eda  bilsin.  Lakin  maddi  imkan  olmadigtna  gora  da 
onlarin  qabla§dirilmasi  basit,  solgun  olur.  Naticada 
reklam  da  keyfiyyatsiz  olur.  Biz  Omurndunya 
Ticarat  Ta§kilatina  tizv  olmaq  istayirik,  lakin 
dii§iinmak  lazimdir  ki,  hansi  brendlarla  diinyaya  91x3 
bilarik.  Yuxanda  qeyd  olundugu  kimi  olkada 
“Reklam  haqqinda”  Qanun  (3  oktyabr  1997-ci  il) 
var.  Lakin  “Reklam  haqqinda”  qanun  kifayat  qadar 
samarali  deyil.  ilk  novbada  qanunun  yenila^masina, 
takimilla$masina  nail  olmaliyiq,  9ali§maliyiq  ki, 
bazarm  tolablarina  cavab  versin.  Bazar  har  gun 
dayi§ir  va  qanunla  uygunla§mir.  Ona  gora  da  qanun 
hazirlanarkan  bunlar  nazara  almmalidir.  Bu 
masalan  in  halli  U9un  bir  90X  olkolarda  qanunla- 
nn  ozisniitanzimlama  sanadlari  hazirlanir,  Reklam 
$urasi  yaradilir  ki,  o  da  bazari  tanzimlayir. 

Malumdur  ki,  bazar  iqtisadiyyati  jaraitinda 
asasan  ozal  scktorun  inki$afi  on  plana  9akilir.  Oza! 
sektorda  da  asas  yeri  sahibkarhq  faaliyyati  tutur. 
Sahibkarlar  oz  mal  va  xidmatlarini  yerli  va  diinyu 
bazarinda  satmaq  ii9iin  ilk  niivbada  onlan  tamt- 
malidirlar.  Xiisusan  bazarin  oyranitmasi,  bazarin 
hacmi,  bazarda  mahsul  bollugu,  raqiblar,  taiab  va 
taklif  boyiik  rol  oynayir.  Reklam  ahamiyyati  onunla 
izah  olunur  ki,  reklam  mahsulun  tanmmasma,  bazara 
niifuz  etmasina,  xarici  ticaratin  geni$lanmasina 
musbat  tasir  etmalidir  va  albatta  bu  zaman  mahsulun 
reklam  edilmasina  sarf  olunan  vasait  amtaa 
dovriyyasinin  artmasi  hesabina  odanilir. 
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Po.  ii>  n  cymnocrn  peKJiaMbi  b  KOMMcpuecKoii  ^eji  rcjibnocni 
111.3.Ha;pKa(|»OBii 

B  craTbe  onucanbi  KOMMepnecKan  /icHiejibnocib  b  oGjiacm  peioiaMhi,  ee  po/ib  w  maMeuHC.  B  ro  >kc 
poeM*  ynoMHHatorca  b  twim  peicnaMbi  h  ee  (J)yhkhhh.  OrMeHaeTca  Baacnoc/rb  peknaMnon  flejrre/ifeHOCTH  b 
VCtaHOB-ieHlIH  TOprOBHX  OTHOLUeHHH  H  >KH3He,ae>ne.'lbHOCTH  npeiinpHHTHH  B  COBpeMCMHOH  OKOHOMHKe. 
Xjfoueehie  Cjioea:  kom  Mepnec  koS  .nearejibHOCTH,  pa3BHTne  pwHKa,  MapKeTHur,  peiaiaMa. 


The  role  and  essentiality  of  advertising  in  business 
Sh.E.Najafova 


This  article  describes  the  business  activities  in  the  field  of  advertising,  its  role  and  importance.  At  the 
same  time,  the  mentioned  types  of  advertising  and  in  its  functions.  Notes  the  importance  of  advertising  in  the 
establishment  of  trade  relations  and  the  life  of  enterprises  in  modem  economy. 

Keywords:  business,  market  development,  marketing,  advertising. 
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